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|NTRODUCC|()NI | OBJETIVOS:

El uso de las redes sociales e internet esta ampliamente objetivo de esta investigacion es analizar la relacién existente entre la

extendido entre los adolescentes empleandolo un 58% de personalidad y la interaccion con las redes sociales, asi como la respuesta de

manera diaria (Garmendia, Garitaonandia, Martinez y Casado, cada sujeto ante determinada tipologia de publicaciones, en el que se usaron las

2011). En un ambiente virtual la identidad se percibe como algo variables extroversion, neuroticismo y psicoticismo.

de modificar facilmente (Cachia, 2008). Las red -
que se puede modificar faciimente (Cachia ). Las redes METODO:

sociales como elemento comunicativo de marketing online

Para conocer los datos se han creado unos cuestionarios en version online en
permiten a las empresas obtener informacion sobre las

Google Form, que es una aplicacion de google drive donde se puede crear

preferencias o aficiones de sus clientes potenciales, por lo que | - | | |
formularios y/o encuestas. Se ha empleado tambien el cuestionario de personalidad

ofrece informacion muy valiosa para las mismas.
de Eysenck (EPQ-R,) que evalua mediante 83 items dicotomicos 3 factores de

. Q V l:] personalidad (extroversion, neuroticismo y psicoticismo). En el cuestionario de

E e gusta / respuesta a mensajes se les mostro unas publicaciones en el que se debia informar

Ye, Zi Yi. #Introduccion #MarcoTeorico #Informacion #RedesSociales de la reaccion que tendrian al visualizar las mismas (Me gusta, Me entristece, Me

#SocialMedia #Introduction #Theory alegra Me encanta etc)
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RES U LTADOS : De las variables de

personalidad utilizadas, se | Tipologia mensajes
mostrados

Afirman tener perfil ~ Imagen de producto con | Norespuesta 5.72
total de 38 sujetos con . significativos en psicoticismo, persona sin oferta 219y | Respuestanegativa 12.00

Tipo de respuestas X Psicoticismo

Se entrevistaron a un han obtenidos resultados mas

, s | promocional (empresa de ' Respuesta positiva 7.00 |

una edad media de | en donde previamente se ha comida 1) interaccién 8.00
16,26 afios, siendo un raoos | celzecs wna reds ean B Imagen de pl:oductocon ~ Norespuesta | 5.50 |
| personasinoferta | . | Respuestanegativa 13.00 il
63% mujeres y un A respuesta de los sujetos, y | Promocional (empresade = _ Respuesta positiva | 7.50 |
37% homb | . Sl | Interaccién | 7.05 |
o NOMDrES. . posteriormente hemos Video de interaccion - Norespuesta | 4.33 |
— | realizamos una ANOVA para | Persenas-productosin _Respuestanegativa I 13.00 _;

oferta promocional : ' Respuesta positiva 7.36

a |.||Q! o | P ———— . o - comprobar si la relacion era | | Interaccion 5.00
—— D

significativa.
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creatividad y poca empatia (Eysenck, 1990).




