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INTRODUCCION

Las redes sociales se han convertido en
una herramienta de comunicacion basica
entre adolescentes. Este proyecto de
iInvestigacion se centra en el estudio de la
relacion entre habilidades sociales de los
adolescentes, como puede ser el grado
de asertividad o de empatia de los
mismos, con sus preferencias de uso en
redes sociales, asi como la tipologia de
mensajes por los que se sienten mas
atraidos.

MATERIALES Y METODOLOGIA |

Para este trabajo de investigacion, hemos
optado por el uso de una encuesta de
formato online. Esta encuesta ha sido
realizada por 75 alumnos de un instituto
de la Region de Murcia. Ademas nos
hemos podido apoyar en una serie de
revistas cientificas para profundizar en la
cuestion.

Variables evaluadas:

e Habilidades sociales

« Mensajes publicitarios
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OBJETIVOS 4

L4 Conocer qué redes son las mas usadas
entre los jovenes.

L4 Conocer la existencia de una relacién
entre el nivel de las habilidades y el uso
de redes sociales en adolescentes.
Conocer qué tipo de mensajes
publicitarios resulta mas atractivo a una
muestra de adolescentes.

L4 Analizar la relacién existente entre las
habilidades sociales y las preferencias
que tienen los jovenes respecto a los
mensajes publicitarios de algunas
empresas

RESULTADOS Y CONCLUSIONES gl
-Facebook: El 50% de los sujetos
encuestados afirmar utilizar esta red
social. Ademas un 36,1% de dichos
usuarios posee un perfil publico de la
misma.

-Instagram: Esta es la red social mas
usada entre los jovenes, destacamos que
un 93,1% de los adolescentes tienen perfil
en ella.

-Twitter: Un 51,4% posee perfil en esta
red social, aunque se trata de un bajo
porcentaje, afirman usarla con frecuencia.
-Snapchat: Es la red social menos
utilizada por los jovenes con un 44,4% de
perfiles.

-Habilidades sociales: Los adolescentes
han mostrado tener un nivel medio alto en
habilidades sociales (54,29). Los alumnos
con mas habilidades sociales prefieren el
anuncio sin promocion y la mayoria de
ellos prefieren ver un video ™ g 2




